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كتابچة برند
شركت ايران خودرو
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 برند چيست؟
برند يك نام، نشانه ويا تركيبي از عناصر بصري و نوشتاري است كه كمك مي كند يك محصول يا شركت از بقيه متمايز شود. برند ممكن 

است شامل نام تجاري، نشانة تجاري و شعار )اسلوگان( شركت يا محصول باشد.
مشتريان به تدريج برند را از طريق استفادة مداوم و منظم همراه محصول و خدمات و نيز به كمك تبليغات خواهند شناخت و به آن عادت 
خواهند كرد. كيفيت محصول و روش شركت در ارائة خدمات در ذهن مشتري تاثير مي گذارد و اين اثر در تداوم همراهي با برند باعث 

مي شود عناصر تشكيل دهندة يك برند بعدها به تنهايي ياد آور كيفيت محصول و خدمات شركت شوند.
تجربي  اثر  را  اثر  اين  ياد آوري مي كند.  او  به  بار  و هر  نگه مي دارد  را  از محصول  تجربيات مشتري  از  بطن خود مجموعه اي  در  برند 

مي ناميم.  
يك برند موفق علاوه بر اين به مشتريان مي گويد كه شركت از خط مشي و الگويي منظم و قابل اعتماد پيروي مي كند و واجد كيفيات 
خاصي است. اين اثر را اثر بصري مي ناميم. اثر بصري برند از طريق نظم، ارائة مجموعه اي از رنگ ها و كيفيات بصري و معاني نهفته در 

سمبل ها و نيز با كمك نام و شعار  تاثير مي گذارد و به  تنهايي مي تواند تاثيري ذهني از محصول يا شركت القا كند.
بعد از تاثيرگذاري برند در ذهن مشتري، هر بار ديدن عناصر برند تجربة ذهني و انتظاراتي را از محصول يا شركت بيدار خواهد كرد.

 كتابچة برند
اگر نشانه يا شعار شركت به درستي ارائة نشود، نتواند توجه مخاطب را جلب كند يا به شكلي پراكنده و نامنظم نمايش داده شود، در جاهاي 
مختلف به اشكال ورنگ هاي متفاوت ظاهر شود و مدام در تغيير باشد هيچيك از دو اثر تجربي و بصري به درستي منتقل نخواهند شد.

كتابجة برند مجموعه اي از قواعد و روش هاي ساده ارائه مي كند كه با به كارگيري آنها اثربخشي برند تضمين شود. دستورات اين كتابچه 
هرج و مرج ناشي از استفادة سليقه اي طراحان متعدد از عناصر برند را به حد اقل مي رساند. با در دست داشتن اين كتابچه كارفرما و طراح 

هر دو به تصوري واحد از برند مي رسند و مي توانند اين تصوير را به شكلي نظام مند به مشتري منتقل كنند. 
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 رنگ هاي رسمي ايران خودرو
در اوراق رسمي و اداري ايران خودرو بايد از رنگ هاي رسمي ايران خودرو استفاده كنيد. همچنين در تبليغات و ديگر طراحي ها بهتر است 

اين رنگ ها را مدنظر داشته  باشيد. اين رنگ ها عبارتند از:

1. آبي ايران خودرو

PANTONE Reflex Blue       
C100 M80  

2. زرد ايران خودرو

PANTONE 7406       
M20 Y100  

3. خاكستري

PANTONE Cool Gray 6       
 K30  

4. سياه

PANTONE Process Black       
 K100  
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 نشانه هاي قبلي ايران خودرو
نام قبلي شركت ايران خودرو شركت ايران ناسيونال بود. در سال 1346 اولين نشانة ايران ناسيونال طراحي شد. نشانة بعدي ايران خودرو 
نشانة شركت ايران ناسيونال بود كه بعد از انقلاب با تغيير نام شركت، بخش نوشتاري يعني كلمة »ايران ناسيونال« به »ايران خودرو« تبديل 
شده بود و چند ويرايش مختلف از آن وجود داشت مانند يك ويرايش آينه اي )چپ و راست( و يك ويرايش توخالي. علاوه بر اين نشانه، 

نشانه نوشته )لوگوتايپ( جديد ايران خودرو كه در دهه 60 طراحي شد در مواردي به تنهايي يا در كنار نشانة قديمي استفاده مي شد.
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 نشانة ايران خودرو
نشانة كنوني ايران خودرو همان نشانة خودروي سمند است. كلمة سمند در فارسي به معني اسب است و نشانة سمند سرِ يك اسب از نژاد 

ايراني را نمايش مي دهد. نشانه نوشتة ايران خودرو هم هميشه زير نشانة ايران خودرو مي آيد.
اين نشانه به گونه اي طراحي شده كه احساس  اطمينان، توازن، پويايي و وحدت بين بخش هاي مختلف شركت را القا كند.
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 نسبت هاي نشانة ايران خودرو
اجزاي مختلف نشانة ايران خودرو نسبت هاي زير را با هم دارند. اين تناسبات به هيچ وجه نبايد تغيير كنند. از اين تناسبات 
مي توانيد براي اجراي نشانه در اندازه هاي بزرگ، براي مثال روي ديوار استفاده كنيد. همچنين به كمك آنها مي توانيد از اصالت فايل 

نشانه اي كه به كار مي گيريد مطمئن شويد.
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 نسبت هاي نشانة لاتين ايران خودرو
اجزاي مختلف نشانة ايران خودرو نسبت هاي زير را با هم دارند. اين تناسبات به هيچ وجه نبايد تغيير كنند. از اين تناسبات 
مي توانيد براي اجراي نشانه در اندازه هاي بزرگ، براي مثال روي ديوار استفاده كنيد. همچنين به كمك آنها مي توانيد از اصالت فايل 

نشانه اي كه به كار مي گيريد مطمئن شويد.
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 نسخه هاي مختلف نشانة ايران خودرو
سه نسخة مختلف براي نشانة ايران خودرو وجود دارد.

 نسخة چهار رنگ 
1. هر جا چاپ به صورت چهاررنگ CMYK يا با حداقل سه رنگ مشكي+ قرمز ماژنتا + آبي سايان CMK ممكن باشد، بايد از اين 

نشانه ها استفاده كنيد.
2. تا حد امكان نشانه ها را روي كاغذ سفيد استفاده كنيد.

3. تا حد امكان نشانه ها را روي زمينة روشن استفاده كنيد.
4. هيچيك از نشانه ها را نبايد روي كاغذ رنگي با درصد رنگ بالا استفاده كنيد. 
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 نسخة تك رنگ
1. هر جا چاپ به صورت تك رنگ يا با رنگ هاي دستوري باشد، بايد از اين نشانه ها استفاده كنيد. رنگ دستوري نشانه بايد مشكي يا 

آبي ايران خودرو باشد
2. تا حد امكان نشانه ها را روي كاغذ سفيد استفاده كنيد.

3. تا حد امكان نشانه ها را روي زمينة روشن استفاده كنيد.
4. هيچيك از نشانه ها را نبايد روي كاغذ رنگي با درصد رنگ بالا استفاده كنيد. 

كتابچة برند ايران خودرو   9 نشانة ايران خودرو

www.ca
rg

ee
k.i

r



© 2008 Publicity & Advertising Division, IKCO Communication Centre. All rights reserved.

 نسخة تك رنگ تخت
آبي  يا  نشانه مي تواند مشكي  استفاده كنيد. رنگ دستوري  نشانه ها  اين  از  بايد  باشد،  ترام  بدون  به صورت تك رنگ  1. هر جا چاپ 
ايران خودرو باشد اين نسخه را تنها براي سربرگِ فكس، مهرها، اجرا توسط شابلون و اسپري، چاپ سيلك، و هر جاي ديگر كه امكان 

استفاده از ترام وجود ندارد به كار ببريد.
2. تا حد امكان نشانه ها را روي كاغذ سفيد استفاده كنيد.

3. تا حد امكان نشانه ها را روي زمينة روشن استفاده كنيد.
4. هيچيك از نشانه ها را نبايد روي كاغذ رنگي با درصد رنگ بالا استفاده كنيد. 
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 فايل هاي نشانة ايران خودرو
 همة اين نسخه ها به صورت فايل موجود هستند. تنها از اين فايل ها استفاده كنيد و هرگز نشانه را دوباره اجرا نكنيد.

تنها فرمت eps. را در كارهاي چاپي به كار ببريد
يا در پيش طرح ها  مالتي مديا و  ، وب و   Microspft Powerpoint Microsoft Word و  نرم افزارهاي  را در   .jpg فرمت 

استفاده كنيد.

logo.eps   

logo.jpg   

logospot.eps   

logotspot.jpg   

logosolid.eps   

logosolid.jpg   

latinlogo.eps   

latinlogo.jpg   

latinlogospot.eps   

  latinlogospot.jpg   

latinlogosolid.eps   

latinlogosolid.jpg   
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 استفاده هاي غلط از نشانة ايران خودرو
هرگز نشانة ايران خودرو را تغييير ندهيد، چيزي به آن اضافه يا از آن كم نكنيد.

نشانه را روي زمينة نامناسب به كار نبريد.

نشانه را با رزولوشن پايين استفاده نكنيد.
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تغيير  را  نشانه  اجزاي  نسبت 
ندهيد.

اضافه  سايه  نشانه  اجزاي  به 
نكنيد.

نشانه را كمرنگ يا به صورت 
شفاف به كار نگيريد.

نشانه را آينه اي نكنيد.

اضافه  سايه  نشانه  كادر  به 
نكنيد.

پايين  رزولوشن  با  را  نشانه 
استفاده نكنيد.

تغيير  را  نشانه  رنگ هاي 
ندهيد.

اعمال  پرسپكتيو  نشانه  روي 
نكنيد.

نشانه را روي زمينه هاي شبيه 
به رنگ كادر به كار نگيريد.

چيزي به نشانه اضافه نكنيد.

كار  به  زاويه  با  را  نشانه 
نگيريد.

زمينه هاي  روي  را  نشانه 
مزاحم به كار نگيريد.

كادر نشانه را برنداريد.

عرض  يا  طول  از  را  نشانه 
كوتاه نكنيد.

خطي  صورت  به  را  نشانه 
استفاده نكنيد.
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 حداقل اندازة نشانه 
نشانة ايران خودرو را در ابعاد كوچكتر از 17/5 ميليمتر استفاده نكنيد.

نشانة تك رنگ تخت ايران خودرو را مي توانيد تا ابعاد 15 ميليمتر نيز استفاده كنيد.
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 استفاده از نشانه نوشته به تنهايي
در شرايط خاص براي مثال وقتي نشانه بايد خيلي كوچك شود ويا از فاصلة دور خوانا باشد مي توانيد از فايل نشانه نوشته به تنهايي استفاده 

كنيد. در اين صورت حتي المكان بايد نشانة اصلي نيز در نزديكي نشانه نوشته وجود داشته باشد.
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 رعايت فضاي خالي  
اطراف نشانه حداقل به اندازة دوبرابر عرض نشانه نوشته )لوگوتايپ( فضاي خالي در نظر بگيريد.
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 اوراق اداري
A4 سربرگ 

تناسبات زير را در طراحي سربرگ A4 در نظر بگيريد.
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 سربرگ A4 لاتين
تناسبات زير را در طراحي سربرگ A4 لاتين در نظر بگيريد.
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A5 سربرگ 
تناسبات زير را در طراحي سربرگ A5 در نظر بگيريد.
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 سربرگ A5 لاتين
تناسبات زير را در طراحي سربرگ A5 لاتين در نظر بگيريد.
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 كارت ويزيت
تناسبات زير را در طراحي كارت ويزيت در نظر بگيريد.
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A4 پاكت 
تناسبات زير را در طراحي  پاكت A4 در نظر بگيريد.
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A3 پاكت 
تناسبات زير را در طراحي  پاكت A3 در نظر بگيريد.
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 پاكت 20×25
تناسبات زير را در طراحي  پاكت 20×25 در نظر بگيريد.

كتابچة برند ايران خودرو   23 اوراق اداري

www.ca
rg

ee
k.i

r



© 2008 Publicity & Advertising Division, IKCO Communication Centre. All rights reserved.

 پاكت نامه
تناسبات زير را در طراحي  پاكت نامه در نظر بگيريد.
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 پاكت مكاتبات داخلي
تناسبات زير را در طراحي  پاكت مكاتبات داخلي در نظر بگيريد. براي پاكت هاي بزرگتر يا كوچكتر مي توانيد همين اندازه ها را  با در نظر 

گرفتن تناسب كوچكتر يا بزرگتر كنيد.
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 سربرگ A4 شركت هاي تابعه
تناسبات زير را در طراحي سربرگ A4 شركت هاي تابعه در نظر بگيريد. بسته به شكل نشانة شركت تابعه و اقتضاي طراحي يكي از دو 

محل پيشنهادي را با رعايت فاصله از نشانة ايران خودرو انتخاب كنيد.
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 كارت ويزيت فارسي شركت هاي تابعه
تناسبات زير را در طراحي كارت ويزيت شركت هاي تابعه در نظر بگيريد. بسته به اينكه شركت تابعه داراي نشانة اختصاصي باشد يا نه 

يكي از دو حالت زير را انتخاب كنيد.
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 كارت ويزيت لاتين شركت هاي تابعه
تناسبات زير را در طراحي كارت ويزيت لاتين شركت هاي تابعه در نظر بگيريد. بسته به اينكه شركت تابعه داراي نشانة اختصاصي باشد 

يا نه يكي از دو حالت زير را انتخاب كنيد.
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 مهر رسمي شركت ايران خودرو
 فايل و اندازه هاي مهر 

براي  شده است.  طراحي   30mm و   25mm، 20mm عرض هاي  با  اندازه  سه  و  لاتين  و  فارسي  نسخة  دو  در  ايران خودرو  مهر  
جلوگيري از ناواضح شدن خطوط ريز، نسخة ويژه اي از نشانة ايران خودرو در مهر به كار مي رود بنابراين تنها از فايل مخصوص مهر 
و   stamp_latin.eps و   stamp_latin.ai( لاتين  مهر  و    )stamp.cdr و   stamp.eps و   stamp.ai( فارسي 

stamp_latin.cdr( براي ساخت مهر استفاده كنيد.

هرگز از فايل  نشانة ايران خودرو براي ساخت مهر استفاده نكنيد.

كتابچة برند ايران خودرو   29 مهر رسمي شركت ايران خودرو

www.ca
rg

ee
k.i

r



© 2008 Publicity & Advertising Division, IKCO Communication Centre. All rights reserved.

 قلم ها)فونت ها(ي رسمي
 قلم  هاي فارسي

قلم هاي رسمي فارسي ايران خودرو قلم »ميترا« و قلم »ياقوت« هستند. در متن اوراق اداري و تبليغات و نامه نگاري ها از اين قلم ها 
استفاده كنيد.

براي عنوان ها و تيترها از قلم هاي »ميترا بولد« و »ياقوت بولد« استفاده كنيد. نام ديگر قلم ياقوت بولد »خرمشهر« است.
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 قلم هاي لاتين
قلم هاي رسمي لاتين ايران خودرو قلم  »Verdana«  و قلم »Helvetica« هستند. در متن اوراق اداري و تبليغات و نامه نگاري هاي لاتين 

از اين قلم ها استفاده كنيد.
براي عنوان ها و تيترهاي لاتين از قلم هاي »Verdana Bold« و »Helvetica Bold« استفاده كنيد.

وقتي از قلم فارسي و لاتين كنار هم استفاده مي كنيد قلم لاتين به تناسب بايد چند پوينت كوچكتر به كار رود.
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 تبليغات چاپي
 قوانين كلي

1. تنها از قلم هاي رسمي ايران خودرو يعني ميترا، ياقوت، ميتراي بولد و ياقوت بولد استفاده كنيد.
2. در كارهاي چهار رنگ از نسخة چهار رنگ و در كارهاي تك رنگ از نسخة تك رنگ نشانة ايران خودرو استفاده كنيد.

3. نشانة ايران خودرو را تنها با اندازه ها و در محل هاي پيشنهاد شده در مثال هاي زير به كار بگيريد.
4. حتماً نشانة ايران خودرو را در تبليغات به كار ببريد.

5. اين قوانين را براي تبليغات مطبوعاتي، پوستر و بيلبورد به كار ببريد.
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 تبليغات تك صفحة عمودي
اندازه هاي زير را براي تعيين اندازه و محل نشانه در تبليغات به كار بگيريد.
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